BANCO DE TIERRAS

PLAN DE COMUNICACION MUNICIPAL RECOMENDADO 

___________________________________________________________

OBJETIVOS
Los objetivos del plan de comunicación municipal se centran en conseguir el óptimo funcionamiento del banco de tierras, intentando que se aporten la mayor cantidad posible de terrenos rústicos en abandono o previsión de abandono, para ser ofertados a las personas que puedan estar interesadas en desarrollar cultivos agrícolas.

PÚBLICO OBJETIVO

El público objetivo puede diferenciarse en dos grandes grupos:

1.- Propietarios de terrenos rústicos en abandono o previsión de abandono.

2.- Personas interesadas en cultivar terrenos agrícolas.

ACTUACIONES RECOMENDADAS

A continuación se presenta una serie de actuaciones recomendadas a desarrollar en el ámbito municipal para intentar conseguir una efectiva comunicación de diferentes aspectos asociados con el banco de tierras.
1.- Acto de presentación / jornada informativa

Se trataría de realizar un acto de presentación o jornada informativa del banco de tierras dirigida a los vecinos del municipio coincidiendo con el inicio de las actividades del banco de tierras o su nuevo impulso.

En www.dival.es/medio-ambiente se proporciona un modelo de presentación en formato power point.
2.- Folleto informativo

El folleto informativo permite difundir a nivel individual las características básicas del banco de tierras, junto con las ventajas para los propietarios y las personas interesadas en el cultivo agrícola. Además se informa sobre la participación del Ayuntamiento y sobre los aspectos medioambientales, sociales y económicos del banco de tierras.

3.- Cartel informativo

Permite anunciar el banco de tierras en un mayor formato, consiguiendo una mayor visibilidad.
Se recomienda la colocación de los carteles en lugares estratégicos del municipio (Ayuntamiento, Consejo Municipal Agrario, Cooperativa, Casa de la Cultura, Asociaciones, etc.).

También puede utilizarse en diversos actos relacionados con la agricultura (por ejemplo, ferias agrícolas, etc.).

Se recomienda la colocación del cartel, si fuese posible, en las cooperativas de los municipios vecinos, para informar a posibles propietarios residentes fuera del municipio donde existe el banco de tierras.
4.- Video informativo

El video informativo puede utilizarse en presentaciones de actos o jornadas destinados a dar a conocer el banco de tierras.

También se recomienda que el video del banco de tierras se cuelgue oportunamente en la web municipal para ofrecer información mediante este canal a los ciudadanos.
En www.dival.es/medio-ambiente se proporciona un video informativo sobre los bancos de tierras.
5.- Creación de ordenanza municipal reguladora del BT

El funcionamiento del banco de tierras debe estar recogido en unas bases reguladoras o reglamento de gestión y ser aprobado por el órgano municipal correspondiente. La creación de una ordenanza municipal sobre el funcionamiento del banco de tierras podría conseguir una mayor difusión del propio banco de tierras.

En www.dival.es/medio-ambiente se proporciona un modelo de reglamento de gestión del BT.
6.- Punto de información municipal

En los municipios, donde sea posible, se recomienda la creación de un punto de información municipal para dar asistencia telefónica o presencial a los vecinos sobre cualquier aspecto del banco de tierras.

Complementariamente, la Diputación de Valencia tiene en funcionamiento un servicio de atención provincial para todo aquel que desee información sobre los bancos de tierras de la provincia de Valencia. El teléfono de atención provincial (96.388.25.25) se incluye en el folleto informativo.

7.- Información en la web municipal
Resulta muy oportuno incluir información sobre el banco de tierras dentro de la web municipal, especialmente las bases reguladoras del banco de tierras y el video informativo.
8.- Información en redes sociales

Se recomienda la dinamización del banco de tierras utilizando las redes sociales, creando los perfiles oportunos y difundiendo periódicamente los mensajes que se estimen de interés.
9.- Difusión de información mediante listas de e-mail
Es aconsejable comunicar la existencia y funcionamiento del banco de tierras mediante listas de distribución de e-mail (por ejemplo, empleados del ayuntamiento, foros de participación ciudadana, asociaciones, etc.).
10.- Boletín Informativo Municipal (BIM)
Es muy recomendable la inclusión de noticias sobre el banco de tierras en el Boletín Informativo Municipal (BIM), debido a su una amplia difusión en el municipio. 
11.- Prensa, radio, TV locales

Cuando existan medios de comunicación locales (prensa, radio y TV), la difusión de las oportunas noticias contribuiría significativamente a un mayor conocimiento de la existencia del banco de tierras en el municipio.
12.- Información junto con el recibo de IBI rústica
En el papel del recibo de IBI rústica, que remite el Ayuntamiento, puede incluirse de forma pre-impresa información sobre el banco de tierras (por ejemplo, una dirección web o un teléfono de contacto). Esta actuación estaría dirigida a todos los propietarios de terrenos rústicos del municipio.
13.- Información a propietarios de terrenos abandonados

Para conseguir efectuar una comunicación directa a los propietarios (o titulares catastrales) de terrenos abandonados, es necesario realizar previamente un inventario de parcelas abandonadas. El inventario podría realizarse partiendo de una fotografía aérea o mediante un estudio de campo. En ambos casos se requiere una significativa dedicación de recursos para elaborar el inventario. Posteriormente, se podría enviar una carta dirigida a estos propietarios para informarles de que el banco de tierras supone una alternativa frente abandono de las parcelas rústicas.
14.- Información en procesos de participación ciudadana

En determinados procesos de participación ciudadana, tales como la Agenda 21 local, resulta muy oportuno y conveniente informar sobre el banco de tierras, debido a sus aspectos medioambientales, sociales y económicos.
CONTROL Y SEGUIMIENTO

Para efectuar un oportuno control y seguimiento del plan de comunicación municipal, se recomienda establecer, al menos, los siguientes indicadores:

· Número de parcelas y superficie (hanegadas) aportadas por los propietarios.

· Número de parcelas y superficie (hanegadas) que han logrado ser cultivadas.
DOCUMENTACION ANEXA

En el documento anexo se presenta una tabla resumen del plan de comunicación municipal recomendado, con información orientativa sobre los aspectos relacionados con el presupuesto de las actuaciones recomendadas y el calendario orientativo para su ejecución.
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	Actuaciones
	Canal
	Público objetivo
	Presupuesto estimado
	Calendario

	
	
	
	Bajo
	Medio
	Alto
	Lanzamiento
	Acción constante o periódica

	1
	Acto de presentación / Jornada informativa
	Acto / Jornada
	Ambos
	Ayto.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2
	Folleto informativo
	Folleto
	Ambos
	Diputación (*)
	 
	 
	  
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	Cartel informativo
	Cartel
	Ambos
	Diputación (*)
	 
	 
	  
	 
	 
	 
	 
	 

	4
	Video informativo
	Video
	Ambos
	Diputación (*)
	 
	 
	  
	 
	 
	 
	 
	 

	5
	Creacion ordenanza reguladora BT
	Ordenanza mun.
	Ambos
	Ayto.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	6
	Punto de información municipal
	Pto. Inform.
	Ambos
	 
	Ayto.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	7
	Info en web municipal
	Internet
	Ambos
	Ayto.
	 
	 
	  
	 
	 
	 
	 
	 

	8
	Info en redes sociales
	Internet
	Ambos
	 
	Ayto.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	9
	Distribución info mediante e-mail
	Internet
	Ambos
	Ayto.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	10
	Info en Boletin Informativo Municipal (BIM)
	BIM
	Ambos
	Ayto.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	11
	Prensa, radio, TV locales
	Prensa, radio, TV
	Ambos
	 
	Ayto.: Depende del número de noticias
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	12
	Info en recibo IBI rústica
	Recibo IBI
	Propietarios
	Ayto.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	13
	Info a propietarios parcelas abandonadas
	Carta
	Propietarios
	 
	Foto aérea
	Estudio campo
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	14
	Info en procesos de participación ciudadana
	Jornada
	Ambos
	Ayto.
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	(*): Puede ser facilitado por la Diputación
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


